Marknadsforing

Marknadsféringens
delmoment och helhet,
dess ABC.

Exempel pa innehall
fran kursen.
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Teori varvas med praktik via
individévningar, parévningar
och gruppovningar.

« ANALYS: relation mellan Pris - Produkt - Marknad

« Porters U-kurva

- Segmentering, differentiering och kostnadséverlagsenhet

- Marknadsanalys & marknadsundersokning - mal & metodik

- Marknadsundersokning - olika varianter och olika syften

- Marknadssegment & malgrupper - identifiering, tillvagagangssatt

- Marknadssegment & malgrupper - vanliga variabler & kravspecifikation

- Porters femkraftsmodell — Porter's five forces

- Targeting & positionering

- Marknaden & marknadsmixen

- 4 viktiga P'n: Pris — Produkt - Plats — Paverkan... plus ytterligare 6 viktiga P'n

« 4 viktiga K'n: Kund - Kostnad - Komfort - Kommunikation ... plus ytterligare nagra viktiga K'n

- Fordelarna med och kanske det nédvandiga i att flytta fokus fran fyra P till fyra K

- Sales Promotion VS Public Relations - vad ar vad, vad ar skillnaden mellan resp.?

- Annonsutformning - vanliga "fel”, vad bor undvikas och vad bor forstarkas?

« DM - direktmarknadsforing, DR - direktreklam

- Storytelling — vad kan du vinna pa intressant "historieberattande” och hur ska du ga tillvaga?

» MarknadsMyopi — marketing myopia - vad ar det?

- Marknadsforum & marknadsforingskanaler

- Marknadsplan - vad bor den innehalla och varfor?

- Mal - Strategi - Taktik... skillnad mellan resp.

- Varumarket - profileringens och utformningens betydelse for helheten - d v s for all
sales promotion-material och for marknadsféringen i bade mikro- & makroperspektiv



